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１．諸般の報告 

（１）観光誘客の促進 

① 観光需要の喚起 

   ア 令和４年度「いば旅あんしん割」事業の実績 

     ○実施期間 

区分 期間 

県民割 

（対象：関東近県） 

R4.4.1～10.10 

※5月連休期間（GW）は対象外 

全国旅行支援 

（対象：全国） 

R4.10.11～12.27 

R5.1.10～3.31 

 

     ○利用実績 

      ・参加事業者（R5．2月末現在） 

   宿泊施設374施設、旅行業者3,223者、クーポン加盟店1,853店 

  ・利用実績(4/1～1/31) 

       延べ利用人数96万3,440人、支援金交付額54億7,241万円  

 

   イ 茨城プレデスティネーションキャンペーンの取組実績 

     令和５年秋に開催する「茨城デスティネーションキャンペーン（茨城

ＤＣ）」に先立ち、「茨城プレデスティネーションキャンペーン（茨城

プレＤＣ）」を実施。 

 

     【実施期間】 

プレＤＣ 令和４年10月1日～12月31日 

茨城ＤＣ 令和５年10月1日～12月31日 

アフターＤＣ 令和６年10月1日～12月31日 

 

     【茨城プレＤＣの主な取組実績】 

      ○オープニングセレモニーの開催 

       キャンペーン開始を県内外に周知するためのセレモニーを開催 

       ・開 催 日：10月１日（土） 

       ・開 催 場 所：水戸駅南口 

       ・来 場 者：約6,000人 

             （セレモニー3,000人・併催イベント3,000人） 

 

      ○全国宣伝販売促進会議の開催 

       全国の旅行事業者等を対象に、本県観光に関するプレゼンテー 

  ションなどを実施。併せて、全７コース（宿泊５・日帰り２）の 

  エクスカーション（現地視察会）を実施。 

       ・開催期間：11月９日（水）～11日（金） 

       ・開催場所：水戸プラザホテル（会議） 

       ・参 加 者：全国宣伝販売促進会議 297人 

             エクスカーション   102人 
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      ○プロモーションの実施 

       ・ＪＲ東日本管内の約1,700駅、茨城空港及び県内サービスエリ 

    ア等にパンフレット・ポスター等による広告を掲出。  

       ・ＷＥＢ広告の展開と併せ、本県ゆかりのインフルエンサーと 

    のタイアップ動画の配信。（累計再生回数 約145万回） 

 

 

      ○特別企画・地域イベントの展開 

       市町村等との協力のもと、期間中に100を超える特別企画を展開 

        ＜特別企画例＞ 

         ・いばらきフラワーパークでの「オーベルジュキャンプ」 

         ・竜神大吊橋での「コタツで星空観賞会」 

         ・ＪＲによる「まんぷくトレイン」「日本酒列車」 など 

 

 

  ② 茨城空港の状況 

   ア 国内線 

     ３月26日からの夏ダイヤにおいても、４路線７往復（札幌２往復・ 

 神戸３往復・福岡及び那覇各１往復）を維持。 

 

路線名  運航計画（～R5.3.25）  運航計画（R5.3.26～）  
札幌便  ２往復／日  ２往復／日  
神戸便  ３往復／日  ３往復／日  
福岡便  １往復／日  １往復／日  
那覇便  １往復／日  １往復／日  

 

    イ 国際線 

      ３月25日から、韓国のジンエアーがソウルチャーター便を運航。 

      同26日からは、タイガーエア台湾が約３年ぶりに台北便の運航を 

     再開するとともに、４月９日からは新たに高雄チャーター便を運航。 

 

    【定期便】 

路線名（航空会社）  運航計画  現在の運航状況  
上海便（春秋航空）  ４往復／週  R2.2.10 から運休 

西安便（春秋航空）  ４往復／週  R2.2.2 から運休 

台北便（タイガーエア台湾） ２往復／週  
R2.3.19 から運休 

R5.3.26 から運航再開 

 

   【チャーター便】 
路線名（航空会社） 運航計画 運航期間 

ソウル便（ジンエアー） ３往復／週 
R5.3.25から4.6まで 

計6往復運航 

高雄便（タイガーエア台湾） ３往復／週 R5.4.9から運航 
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（２）県産品のブランド化・販路拡大の取組 

  ① 重点品目（常陸牛・常陸の輝き）のブランド化の取組 

   ア 高級料理店における限定販売実施 

     日本を代表するすき焼きの名店「人形町今半」等において、常陸牛と 

    旬の県産食材を使用した特別コースを提供。 

     ・開催期間：令和５年３月１日（水）～７日（火） 

     ・開催場所：人形町今半（人形町本店） 

     ・提供内容：「常陸牛三昧コース」 14,300円（税込） 

    

   イ 高級ホテルでのフェア開催 

     首都圏の高級ホテルにおいて、常陸牛と県産食材を使用した「極上

常陸牛フェア」を開催。 

     ・開催期間：令和５年３月１日（水）～31日（金） 

     ・開催場所：横浜ベイシェラトン ホテル＆タワーズ 鉄板焼「さがみ」 

     ・提供内容：「日本名牛の旅 極上銘柄コース」 28,500円（税込） 

 

   ウ 関西圏（大阪）でのフェア開催 

     なんば駅（大阪）直結の商業施設内において、「常陸牛」や「常陸

の輝き」をはじめ、イチゴの「いばらキッス」などの県産食材を使用

したメニューの提供や地酒を楽しむ会などを開催する「茨城フェア」

を実施。 

     ・開催期間：令和５年３月３日（金）～26日（日） 

            ※地酒を楽しむ会は３月18日（土）のみ 

     ・開催場所：なんばパークス 「Bistro ITADAKIMASU」 

 

 

  ② オーガニック専門店でのフェア開催 

    フランス発のオーガニックストア「ビオセボン」において、「茨城 

   オーガニックフェア」を開催。自治体との連携は初めて。 

     ・開催期間：令和５年２月15日（水）～28日（火） 

     ・開催店舗：首都圏10店舗（麻布十番店ほか） 

 

 

  ③ 茨城県農産物販路開拓商談会の開催 

   ア 対面方式 

     ・開 催 日：令和５年２月27日（月） 

     ・開催場所：銀座フェニックスプラザ ※県外での開催は初 

     ・参 加 者：生産者31者・バイヤー等21者 

 

   イ オンライン方式 

     ・開 催 日：令和５年３月１日（水） 

     ・参 加 者：生産者25者・バイヤー等６者 
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（３）国際ビジネスの推進・インバウンド誘客の促進 

  ① 台湾いばらき経済交流促進事業 

    知事のトップセールスをはじめ、県産品や観光地の魅力をＰＲする 

   「いばらき大見本市」や「いばらき大商談会」を開催。県内事業者に等

   による過去最大規模の経済ミッションが帯同するなど、オール茨城によ

   る営業活動を展開。 

 

   ○いばらき大見本市 

    ・開催期間：令和５年２月５日（日）～９日（木） 

    ・開催場所：松山文創園区（台北市） 

    ・来場者数：69,005人（１日平均13,801人） 

 

   ○いばらき大商談会 

    ・開催期間：令和５年２月６日（月）～８日（水） 

    ・開催場所：松山文創園区（台北市） 

    ・県内参加事業者：44社（うちオンライン参加11社） 

 

     【開催実績】 

 来場バイヤー数 商談件数 

食品関係 １５６社・４０３人 ３７３件 

観光関係 １００社・１１４人 ３５３件 

全体 ２５６社・５１７人 ７２６件 

 

   ○現地の反応（R5.2.1～10の主な報道状況等） 

    ・２７７メディアで紹介 

     （テレビ26件／新聞13件／ネットニュース202件／その他36件） 

 

  ② 台湾に向けた魅力発信 

   ア 台北國際動漫節への出展 

     台湾のアニメイベントである「台北國際動漫節」に出展し、県公認

    Vtuber茨ひよりの動画放映やノベルティの配布を実施。 

     ・開催期間：令和５年１月27日（金）～31日（火） 

     ・来場者数：約45万5千人 

 

   イ 台湾ユーチューバーによる魅力発信 

     台湾の人気ユーチューバーを起用し、本県観光スポットやグルメを

    動画で紹介。 

     ・クリエイター：三原（サンエン）Japan 

     ・公 開 日：令和４年11月27日（日） 
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  ③ Ｇ７茨城水戸内務・安全担当大臣会合への対応 

   ア Ｇ７茨城水戸内務・安全担当大臣会合推進協議会の設立 

     ・設 立 日：令和５年１月30日（月） 

     ・構 成 員：37団体（県、水戸市、県議会、市議会、関係団体等） 

     ・事業内容：大臣会合の開催支援、おもてなしの提供、 

           国内外への魅力発信 

 

   イ 開催周知・歓迎機運醸成の取組 

    ○横断幕・懸垂幕の設置 

     ・設 置 日：令和５年２月10日（金） 

     ・設置場所：茨城県庁（庁舎２階ロビー） 

           水戸市役所（本庁舎駐車場） 

 

    ○水戸の梅まつりでのＰＲ 

     ・実施日：２月11日（土・祝）、３月４日（土） 

     ・実施内容：横断幕の掲出、チラシ配布 

 

 

２ 令和４年度 県出資法人等経営評価結果報告の概要 

 

評価区分 
【営業戦略部】 

（公財）茨城県国際交流協会 

【全体】 

法人数（構成比） 

概ね良好 １ ２４（73％） 

改善の余地あり ０ ５（15％） 

改善措置が必要 ０ ３（９％） 

大いに改善を要する又は

緊急の改善措置が必要 
０ １（３％） 

合計 １ ３３（100％） 
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（営業戦略部） 令和４年度県出資法人等経営評価結果 （令和３年度決算ベース）

法　　人　　名

＜評 価 区 分＞

所　　管　　課

基本財産 県出資額 県出資比率

491,400千円 300,000千円 61.1％

前期正味
財産増減額

当期正味
財産増減額

正味財産
期末残高

△1,258千円 △5,358千円 554,273千円

＜概ね良好＞ 資産 負債 正味財産

国際渉外チーム 565,494千円 11,221千円 554,273千円

決
算

資
産

　令和３年度は、特定資産のうち周年事業等開催
資金を取り崩して法人ホームページのリニューア
ルを実施したことなどから、当期経常増減額は
△５，３５８千円（前期差△４，１００千円）と
なり、３期連続で赤字を計上した。
　法人の運営においては、令和３年度は賛助会員
会費が減少に転じていることから、原因を分析
し、計画的に会員増を図られたい。また、県補助
金への依存度が高いため、民間の助成事業への積
極的な応募等により自主財源の確保に努め、財政
基盤の強化及び収支の改善を図られたい。
　新型コロナウイルス感染症に係る入国制限の動
向等の影響により、在県外国人のニーズの変化が
予想されることから、市町村国際交流団体や民間
団体との役割分担を明確にしながら、効率的かつ
効果的な事業のあり方を検討されたい。

総 合 的 所 見 等 左 に 係 る 対 応

　令和２年度から引き続き、令和３年度も新型コ
ロナウイルス感染症の影響により、海外派遣研修
など交流事業の一部が中止となったが、オンライ
ン・ライブ交流を積極的に行うなど、オンライン
を併せた新たな交流の形を構築した。今後は、入
国制限の緩和等により、外国人材の受入増加が見
込まれることから、県域の地域国際化協会とし
て、在県外国人の状況やニーズを的確に捉えた事
業の実施や県の外国人材支援センターと連携した
相談体制の充実など効果的な事業が行えるよう支
援していく。
　また、民間等の助成事業への積極的な応募やバ
ナー広告での増収に取り組むとともに、賛助会員
についてもより一層の広報・周知に努め加入増を
図るよう指導していく。

番
号

決　算　状　況　等

出
資

(公財)茨城県国際
交流協会

1

11
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                              観光物産課  
 

  項  目 観光誘客の促進 

 

 

１ いばらきフラワーパークについて 

令和４年度の入園者数は、令和５年２月までの 11 か月間で、約 23 万７千

人と、昨年度の入園者を超え、リニューアル前（コロナ前）との比較でも約

２割増となっている。 

 

 R４年 

４月～２月 

R３年 

４月～２月 

対 R３年増減 

（対 R３比） 

R 元年 

４月～２月 

対 R 元年増減 

（対 R 元比）  

入園 

者数 

237,143 人 192,704 人 44,439 人 

（123％） 

190,718 人 46,425 人 

（124％） 

 

 

２ 稼げるアウトドアの推進について 

（１）アウトドアビジネス推進事業 

ア いばらきアウトドアフィールドマッチングの開催 

自治体保有の遊休施設等とアウトドア拠点づくりに関心のある事業

者との商談会を実施。 

・実施日：12月14日（水） 

    ・参加自治体：行方市、鉾田市、美浦村、笠間市 

    ・参加事業者：22社(建設業、キャンプ場経営、アパレルなど） 

※イベント後、参加自治体に対し15社から問い合わせがあり、 

現地視察や個別面談などが行われている。 

 

  イ いばらきアウトドアビジネスマッチングの開催 

    県内アウトドア事業者とアウトドア事業への参入に関心のある企業

との商談会を実施。 

・実施日：１月25日（水）  

    ・参加者（サービス・商品紹介） ：45社 

    ・来場者（県内アウトドア事業者等）：32社・３自治体 

 

（２）体験王国ツーリズム創出支援事業 

   自然体験や食等のコンテンツを組み合わせた新たな旅行・イベント企

画のコンペ及び支援を実施。 

・支援内容：実証支援金上限300万円/件 

・支援条件：地域・関連団体との連携、自走化へ向けた取組みと収

支計画の提出等 
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・採択事業（４件） 

実施事業者（実施場所） 事業名 

ストームフィールドガイド 

（常陸大宮市） 

五感でととのう常陸大宮リバー 

サイドプロジェクト 

(株)ナムチェバザール 

（大子町） 
冬の奥久慈トレック＆キャンプ 

キャンプ＆リゾート 

花やさと山（石岡市） 

いばらきブッシュクラフトパーク

運営実証事業 

(一社)アジラボ 

（ひたちなか市） 

阿字ヶ浦ウィンターアウトドア

フェス 

 

 

３ 茨城の「食」ブランドの確立について 

（１）食のプロフェッショナルが選定した飲食店ＰＲ 

・食のプロ（フードジャーナリスト、グルメ雑誌編集部）の実食審査

により、17スポットを「いばらき ほろよい旅」（地酒と県産食材

のマリアージュ）として選定・ＰＲ。 

 

（２）名物料理のブランドプロモーション 

   ・新名物料理「いばらきガパオ」の提供店の拡大：１５店舗 

・第２の新名物料理として「いばらき乙女のずるびきうどん」の開発 

 

（３）茨城の新たな土産品開発支援 

・令和５年秋の茨城デスティネーションキャンペーン向けた、新たな

土産品の企画提案を募集し、開発を支援：10社11商品 

 

 

４ 新たな旅のスタイル創出事業について 

東京圏の企業やファミリーを対象に、「川」「海」「湖」「山」をテー

マとしたワーケーションのモニターツアーを実施。 

 

テーマ：宿泊施設 実施日 

川：静ヒルズホテル 

（常陸大宮市） 
10月13日（木）～15日（土） 

海：大洗ホテルANNEX魚来庵 

（大洗町） 
11月６日（日）～８日（火） 

湖：古民家江口屋 

（かすみがうら市） 
11月24日（木）～26日（土） 

山：丘の上のゲストハウス 

Daigo house（大子町） 
12月15日（木）～17日（土） 

   ・内容：（Work）自室や近隣のコワーキング施設でのテレワーク 

       （Vacation）サイクリング、カヌー、ゴルフレッスン、 

朝ヨガ、レンコン掘り、プチトレイル など 

   ・参加者：企業15社（29名）とファミリー３家族（９名） 
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５ 体験型観光促進事業について 

 いば旅あんしん割を利用し、県内で宿泊した方に、県内の体験観光施設

等で利用できる体験リピーターチケットを配付し、リピーター獲得に向け

た体験型観光を促進。 

・実施期間 

区分 期間 

チケット配付期間 
R4.10.31～12.27 

※12/28チェックアウト分まで 

チケット利用期間 チェックアウト日の翌日からR5.2.28 

・参加事業者 

宿泊施設323施設、チケット加盟店156店 

・利用実績 

利用枚数70,851枚(配付枚数94,257枚)、支援金交付額7,082万円 

 

６ 茨城県観光振興基本計画の進捗状況について 

・2021年の観光消費額は2,292億円と、前年から約１割増となったもの

の、コロナ禍の影響等により伸び悩んだ。 

・また、外国人延べ宿泊者数は、コロナ禍の影響により外国人の観光目的

での往来が厳しく規制されたため、前年を下回った。 

・コロナ禍で落ち込んだ観光需要を早期に回復させるとともに、差別化

された魅力ある観光地域づくり､稼げる観光地域づくりを進める。 

 

 ＜数値目標＞ 

指標 
2020年（R2） 

実績値 
2021年（R3） 

実績値 
2025（R7） 

目標値 

観光消費額 2,101億円 2,292億円 4,000億円 

外国人延べ宿泊者数 52,520人泊 24,880人泊 260,000人泊 

 

＜主要な取組＞ 
  ・「いば旅あんしん割」による観光需要喚起 

・プレデスティネーションキャンペーン期間における特別企画等の展開 
・アウトドア事業者と異業種とのビジネスマッチング 
・アウトドアフィールドを活用した新コンテンツの創出 
・名物料理のブランドプロモーション 
・新たな土産品開発に対する支援 
・ワーケーションモニターツアーの実施 
・茨城空港就航先等からの広域観光誘客 
・観光マイスターを活用したおもてなし機運の醸成 

  ・本県のフラッグシップとなるホテル､常設型観光施設の誘致 
  ・台湾での食と観光の大規模プロモーションの実施 

  ・海外の旅行会社等へのツアー造成の働きかけ 

  ・SNS等を活用したターゲティング広告の実施（英語圏、台湾、タイ） 

  ・海外でのトップセールスの実施（タイ、シンガポール、台湾） 
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起債の目的　　　　補正前の額　　　補正額　　　補正後の額

第4表　地方債補正
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２ 令和５年度 営業戦略部組織改正の概要 

 
  Ｇ７茨城水戸内務・安全担当大臣会合（令和５年１２月８日～１０日開催）に向けた、開催支援等の推進体制を強化するた

め、国際観光課内のＧ７大臣会合推進室を課と同じ位置づけに格上げ。 
 
 
 

（DC 推進室） （DC 推進室） 

（G7 大臣会合推進室） ※R4.11.1～ 
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アジアを中心とした重点国への現地営業活動や展示商談会出展のほか、海外市場ニーズ
を踏まえた県内事業者の商品改良・開発等を支援し、県産品の海外販路開拓を推進します。

いばらきグローバルビジネス推進事業

営業戦略部グローバルビジネス支援チーム（029-301-3529）【Ｒ5当初予算額 129百万円】
（Ｒ4当初予算額 117百万円）

１ 現地バイヤー等需要開拓（香港、シンガポール、ベトナム 等）（74百万円）
海外での営業スタッフ配置、現地バイヤー等への本県産品
（加工食品・酒類）の売込み、サンプル輸送費用等の支援

２ 展示商談会出展支援（14百万円）
海外バイヤー等が参加する国内外の展示商談会への出展支援

３ 海外展開専門家配置・貿易投資相談窓口等運営（18百万円）
食品及びものづくり分野の専門家による企業の海外戦略の
策定支援や商談前後のフォロー実施等の伴走支援

４ 輸出拡大チャレンジ事業（23百万円）【新規】
海外ニーズを踏まえた商品改良・開発等により輸出拡大に取り組む
事業者を支援
補助率：1/2 補助上限額：200万円
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「茨城デスティネーションキャンペーン（茨城ＤＣ）」において、「アウトドア」・
「食」・「新たな旅のスタイル」をテーマに、『体験王国いばらき』の魅力を全国に発信
するとともに、話題性のある新たな観光コンテンツ（ツアー）を造成し、本県観光に新し
いムーブメントを起こします。

デスティネーションキャンペーン事業/新観光コンテンツ造成事業

営業戦略部観光物産課
デスティネーションキャンペーン推進室（029-301-3605）
誘客・フィルムコミッションＧ（029-301-3622）

【Ｒ5当初予算額 140百万円】
（Ｒ4当初予算額 107百万円）

プレＤＣ
令和４年度

アフターＤＣ
令和６年度

ＤＣ
令和５年度

※デスティネーションキャンペーン
ＪＲグループ６社と地域が一体となり、集中的な誘客プロモー

ションを全国で展開する国内最大規模の観光キャンペーン。

１ デスティネーションキャンペーン事業（120百万円）【拡充】

２ 新観光コンテンツ造成事業（20百万円）【新規】

(1) 集中プロモーション等の実施
○ＪＲ駅・メディアを活用した全国宣伝や新たな体験企画等の
プロモーション展開

○旅行事業者に対する旅行商品造成の働きかけ
(2) セレモニー・イベントの開催
○キャンペーンを周知するセレモニーや県内のアウトドアアク
ティビティを一堂に集めたイベントの開催

○民間事業者や市町村観光協会などでは取り組みにくい、
新しいチャレンジングな観光コンテンツ（ツアー）の造成

(プレDCオープニングセレモニー)

(絶景ヨガ筑波山) (竜神大吊橋コタツで星空観賞会)

レガシーとしての定着化

- 11 -

- 11 -



- 12 -

- 12 -

H30030010
線

H30030010
線

H30030010
線

H30030010
線



- 13 -

- 13 -

H30030010
線

H30030010
線

H30030010
線



茨城を強烈に印象づける台湾最大級のプロモーション（令和４年度実施）により喚起さ
れた旅行・購買意欲を、実際の来県による観光消費や県産品の購入につなげる取組を実施
することにより、本県への誘客促進や県産品の輸出拡大を目指します。

営業戦略部グローバルビジネス支援チーム（029-301-3529）
同 農産物輸出促進チーム （029-301-3965）

同 国際観光課国際誘客Ｇ （029-301-3616）

【Ｒ５当初予算額 100百万円】
（Ｒ４当初予算額 500百万円）

１ 観光消費等の実行動につなげる取組の実施（80百万円）

(1)プロモーションの効果的な展開

渡辺直美交流イベント（サイクリング・果物狩等）、

開運スポットの動画・ライブ配信 等

(2)個人旅行誘客の仕掛けづくり

ＯＴＡ（旅行予約サイト）を活用した

旅行コンテンツの販促プロモーション 等

(3)台湾経済界との交流強化

知事トップセールス、企業ミッション派遣 等

２ 食品輸出促進（20百万円）

(1) ＢtoＢビジネスマッチング

食品業界に精通した現地コーディネーター

による県産品の営業活動

台湾いばらき経済交流促進事業

「開運茨城」による誘客プロモーション
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営業戦略農林水産委員会資料 

 
令和４年度決算特別委員会改善要望への対応状況一覧 

 

  

 

 

 

 

令和５年３月１５日 

営 業 戦 略 部 
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令和４年度決算特別委員会改善要望への対応状況一覧 

 

【部局名：営業戦略部】 

No. 要望項目  
（担当課） 

要望内容 Ｒ５当初予算への反映状況 その他対応状況 

１ 茨城まるごとお取り寄せ

事業の見直しについて 

 

 

 

（観光物産課） 

茨城まるごとお取り寄せ事業は県産品の

アピールとともにコロナ禍で疲弊した企業

への支援策として大変期待していた。事業

の方向性は間違っていないが、売上目標を

達成することができなかったうえに、売上

額を上回る費用がかかっており事業として

の効果に疑問が残る。 

今後、同様の事業を行う際は、今回の課題

をふまえ、実効性のある事業となるよう努

めること。 

R4・R5 予算措置なし（事業終了） 

 

 

 

 

[参考] （  ）は一財 

茨城まるごとお取り寄せ事業 

 R3.6補正：247,520千円（0千円） 

〇本事業は、ＥＣサイトによる

県産品の消費拡大を図るた

め、（一社）茨城県観光物産

協会が運営する「いばらき県

産品お取り寄せサイト」を活

用した販売促進キャンペー

ンを支援するとともに、重点

的なプロモーションを実施

したもの。 

 

〇商品ラインナップの充実等

の課題が見られたため、現

在、同サイトにおいては、取

扱商品の拡充等に取り組ん

でいる。  
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